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报告摘要

本报告以2018年至2026年“疯狂星期四”相关公开内容为样本，梳理其从品牌促销活动到网络文学体

裁、再到标准化礼品产品的演变过程，并对各参与方在价值分配中的位置进行测算。

核心观点

一是据公开报道，相关商标申请早于首个被广泛转载的“疯四文学”文本。“自发创作”与“组织传播”

的边界有待重新界定。

二是品牌方的主要贡献为固定周期与固定价格；网友的主要贡献为其余全部内容。

三是“V我50”已由梗文本转化为面额固定的礼品卡产品，完成了从叙事到面额的标准化。

四是品牌方的价值获取路径为：参与、奖励、商标在先、产品化。获取并非通过内容版权，而是通

过参与、奖励与销售渠道的所有权完成。

五是2026年7月出现的“冷静星期五”为本研究提供了对照样本。

发展历程

2018年8月

品牌官方微博开始推广星期四优惠活动，互动量有限

2021年4月

品牌申请“疯狂星期四”商标（2022年1月获准注册）

2021年5月13日

已知最早的网友文本出现，篇幅短、表述直接

2021年9月

第二代文本扩散：长篇、煽情或荒诞叙事，结尾突然转向星期四

2021年12月

品牌举办“疯四文学盛典”，为优秀文本颁奖并制成海报
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2022年4月

微博话题阅读量18.1亿次，讨论量403.5万

2022—2023年

推出“V我50”礼品卡，并与其他品牌推出联名礼盒

2024年1月

推出“V”“5”“0”造型鸡块

2024年4月

母公司季度业绩称星期四表现优于周末，并归因于价格

2026年上半年

品牌完成23项联名合作，居大型快餐连锁首位

2026年7月

品牌自行推出“冷静星期五”，7月底微博阅读量2160万


